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Wir michten Sie umfassend und prazise iber das Wirtschaftsgeschehen
im Architekturbereich informieren. Dabei kommen Architekten und
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von Christoph Reselius & Julisn Hillemkamp

i
!
¥
:

Biobiirger

LOko ist out - Bio ist in” titelte ver-
gangenen Sommer ein Hamburger
Szeneblatt. Von ,Neo-Grilnen® und dem
.Oko 2,07 ist in anderen Magazinen die
Rede. Gemeint ist eine neue Generation
von Konsumenten, die unter der Ab-
kilrzung LOHAS" (Lifestyle of health
and sustainability) bekannt wurde. Das
Neue daran: Marke, Mode, Lifestyle
einerseits und Qualitit, Ethik, Nach-
haltigkeit andererseits schliefen sich
nicht mehr aus. Die gestalterische He-
rausforderung dieses Trends ist, dass die
ikologischen und nachhaltigen Aspekte
nicht mehr unmittelbar stilpragend
sind. Der LOHAS unterscheidet sich
vom Oko alter Schule” dadurch, dass
er sein Verantwortungs- und Gesund-
heitshbewusstsein in der Gestaltung sei-
ner Umgebung nur implizit zum Aus-
druck gebracht sehen will. Eine Strate-
gie des implizierenden Designs haben
wir bei dem von uns kilrzlich fertig-
gestellten Restaurants ,nat. Fine Bio
Food® verfolgt. Der Claim der Restau-
rantkette - Natur kommt in die City -
war Leitfaden des gestalterischen
Konzeptes. Motive aus der Natur wur-
den 50 weit abstrahiert, dass sie nur zu
erahnen sind; die Decke Lisst Asso-
ziationen mit Wolkenbildern aufkom-
men, die Stiitzen erinnem vage an
Baumstimme, hinterleuchtete Winde
entgrenzen durch lberdimensional ver-
grifierte Pflanzen- und Kriuterpano-
ramen den Raum. Der Grundwiderspruch
eines naturorientierten Restaurants in
einem verdichteten urbanen Umfeld
wurde zur gestalterischen Pointe.



